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“SURGELATO E QUALITA”: LA SFIDA DI UNAS-UNIONALIMENTARI E A
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ECONCMIA & FINANTA

Il 10 maggio, a Tuttofood, un approfondimento sull’andamento dei consumi di prodotti surgelati e freschi in ATM, la
presentazione ufficiale del gruppo produttive e a seguire un momento conviviale durante il quale sara possibile

Rk
UNAS

Unione Nazionale Alimenti Surgelati
GRUPPO PRODUTTIVO DI UnionAlimentari-CONFAPI

assaporare la bonta dei prodotii surgelati

Surgelato significa gualita. Puntano ad abbattere molti pregiudizi che colpisconc il settore del frozen gli associati di UNAS (Unione
Mazionale Alimenti Surgelati), gruppo produttive di Union&limentari nato per promuaovere la filiera dei surgelati.

Il prossimo 10 maggio =i terrd la presentazione ufficiale del gruppo nato lo scorso settembre e che oaggi riunisce 24 tra le pid
importanti aziende che operano nel comparto dei surgelati in Italia. L'occasione, grazie alla collaborazione con la rivista Surgelati
Magazine & Rassegne S.p.A. - ente organizzatore di Tuttofood - zara la presentazione di una ricerca - realizzata da Nielsen - che =zara
illustrata durante Tuttofood, il =aloane dell’agroalimentare d'eccellenza in programma alla Fiera di Milano da domani 8 maggio 3 mercoledi
11 magagic 2011, Il convegno affronterd in particolare 'andamento dei consumi dei prodotti surgelati e dei prodotti freschi
confezionati in Atm, ovvero confezionati in atmosfera protettiva. Il tema verra discusso in una tavola rotonda durante la gquale
prenderanno la parola Renato Bonaglia, presidente di UnionAlimentari-Confapi e A.D. di Alcass. S.p.A., Romana Tamburini, presidente di
UMAS-UnionAlimentari & presidente di Surgital S.p.A., Alessandro Carniato, A.D. di Idea Quick =rl, chiamato a portare la propria
ezperienza personale e aziendale, Galding Peruzzo A.D. e Fresidente di Folo S.p.A. in rappresentanza della parte distributiva e Leonardo
Bindi, direttore di Surgelati Magazine.

Lincontra oltre ad un approfondimentos =ulle rilevazioni effettuate =ull’andamento dei consumi ha anche I'obiettiva di ribadire come |
prodotti surgelati non siano qualitativamente e nutrizionalmente inferiari ai prodotti freschi, & che [‘'unica differenza riziede nel processo
produttivo, che oggigiorno con gli elevatissimi standard & la professionalita degli operatori garantisce qualita indiscussa al prodotto.

Al termine del convegno verra poi proposto "Happy Frozen”, 'aperitivo delle aziende del surgelato gia sperimento con successo a
febbraic al salene Sapore di Rimini. Rivelto aali cperateri presenti in fiera ed alla stampa, |'aperitivo si propene come un momento
infarmale in cui gli invitati potranno discutere =ulle problematiche e =ulle necessitd che caratterizzano ogai il =ettore. Inoltre, potranno
gustare la qualitd degli alimenti prodotti da imprese italiane e conservati mediante il processo di surgelazione.
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