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Pit tutela meno imitazioni

CONTRAFFAZIONE ALIMENTARE, STRETTA CREDITIZIA, RAPPORTI CON LA GD: IL PRESIDENTE RENATO

BONAGLIA ¢! SPIEGA LA POSIZIONE DELL'ASSOCIAZIONE CHE RIUNISCE CIRCA 2000 IMPRESE

™ one circa 2000 l¢ 1m-
"y, prese riuniteall intermno
~di UnionAlimenta-
ri, I’ Associazione di piccole
medie imprese del food and
beverage che fa e fa pane di
Confapi e che rappresenta il
“vero” made in Italy £
tare.

Con 1l presidente Renato
Bonaglia, abbiamoaffrontato
aleuni temi caldi spaziando

men-

dalla pirateria agroalimentare
perarrivare ai difficili rapporti
con Istituti di Credito e Mo-
dern Retal.

In occasione dell’incontro
al G8 di aprile con i mini-
stri Zaia ¢ Scajola & emersa
I"esigenza di una politica
piu efficace per la sicurezza
alimentare. Ritiene suffi-
cientemente incisivi i prov-
vedimenti presi?

Purtroppo va ricordato che le
decisioni che ci riguardano
su questi temi vengono prese
oggel in ambito comunitario,
se non di WO, e la maggior
parte deipaesi della UL non
pensa purtroppao come 1'talia
sulle questioni dell agroin-
dustria, Cio spiega [enomeni
obbrobriosi come I"aranciata
senza arance, o 1l cloee
a cacao. Sulla sicurezza
alimentare, tuttavia, crediamo

1l

N

(44

che 1 nostri ministr, sebbene
timidamente, sistiano comun-
wdo. Vaconsidera-

QUE MUV
toches

sitrovanodi fronte spes-
sodeiverie propn mierdaparte
dei nostri colleghi curoper. Sul
DDL 1331, relativo all"obbli-
go di etichettatura, I'industria
ha una posizione certamente
lista. nel senso che
& la nostra cultura e tradizione

non mnteg

alimentare quello che, anostro
parere, va salvaguardato, ¢
cid non & sempre corrispon-
dente esattamente all’ongine
agricola del prodotto. Pochi
sanno che la nostra tanto ama-
o pasta dh grano duro. per fare
un esempio, & cosi apprezzata
e CQPi:lL’] I'IL'I mnndu I‘I‘('!I\I'iﬂ
perché da secoli i nostri pastai
italiani, net loro pastific nalia-
ni, mescolano sapientemente
grani di provenienze molto di-
verse (blend), dal Canada alla
Siria, dall’Europa all’ Asia. Se
peripotesi usassero solo grano
nazionale non riuscirebbero
ad eccellere e forse nemmeno
a coprire il normale fabbiso-
enodi mercato.

E per quanto conc
lotta alla contraffazione?

UnionAlimentari ¢ sempre
stata in prima linea e si trova
draccordo sulla difesa dalle
imitazioni, ma ¢ del parere

La promessa del credito d imposta si ¢

sgonfiata da un giorno all altro e la copertura
finanziaria non é pin stata sufficiente

»

che al GR di aprile non si sia
aflrontate concompletezza un
fema caldo e complesso come
quello del prodotto trasforma-
to. Coldiretti ed il Ministro
Zaia insistono maolto sulla
tutela dell’origine (Dop, lgp
£ee) € questi € una posizione
sacrosanta per i prodotti agri-
coli. Tuttavia accanto a questo
non & ancora chiaro come
witelare il prodotto trasforma-

to, per il quale, come diceva
prima, ¢ impossibile parlare
sie et simpliciter di maleria
prima esclusivamente italiana
dal momento che si ha a che
fare con unmix diclement. In
questocaso, latuteladovrebbe
essere rivolta alla capacita im-
prenditoriale dell"incdustria, al

suo know-how ¢ alla sua i
lianita™ in modo da poter ar-
sinare in misura significativa
" rabicn-Seending-I-ood: una
piag
che oggiarrivaasviluppare 60
miliardi dieuro,

a per la nostra economia

Cosa propone UnionAli-
mentare?

1Ina via percorribile potrebbe
essere quella di sensibilizzare
i consumatori non italiani
sulle prerogative e le caratte-
ristiche intrinseche del made
in laly. Allo stato attuale,
invece, unoperadiquestotipo
manca totalmente, [l progetto
che sta mettendo in campo
il Ministero dello Sviluppo
Economico relativo allim-
plementazione dei Desk Anti
Contraffaztone & certamente
unaeccellente idea, ma- a mio
mododi vedere -non é lasolu-
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zione probabilmente che dar
pitt frutt, Specialmente per-
chéidesk o lemisure diquesto
tipo infervengono a contraf-
fazione avvenuta, Ritengo
invece che, puntando sulla
formazione ed informazione
ai consumatori, si potrebbe
avere un impatto maggiore
riuscendo persino a bloccare a

wrliendo

monte il problema, toy
mercato e domanda i falsifi-
0 potrebbe

essere: “Se veramente vuoi il

catort. 11 mess;

Made in laly, se davvero ami
la cultura italiana, devi essere
mentalmente contro a quelli
che la coprano ¢ la falsificano
per erearsi un mero vantaggio
economico a discapito wo ¢
deglialtri consumatori™,

Veniamo al tema della siret-
ta creditizia...

Non si tratta di un bel mo-
mento per le PMI che. roppo
spesso, sono utilizzate come
capro espiatorio,

Mi spiego: gli Istituti di Cre-
dito, che sono quelli piinte-
ressatt dall atwale erisi, per
venime fuori hanno innescato

Argomento: Intervista
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un meceanismo perverso che
consiste nel riversare ¢ scari-
care le propric inefficienze sui
pit deboli cioé sulla marea di
piccole ¢ medie aziende che,
si 5. 5010 notoriamente sol-
tocapitalizzate. Non ¢ casuale
il recente richiamo che il Go-
vernatore Draghi ha rivolto
alle banche, chiedendo loro di
dare pit credito alle imprese.
Di fauo le Banche non hanno
mai puntato sul cavallo PMIin
qualita di generatore di valore,
probabilmente perché le PMI
nonsonon gradodr dimostrare
il loro vero valore ¢ qui. pero,
va fatto anche un mea-culpa,
N imprenditori non abbiamo
ancora capito 'importanza di
presentare in modo organiz-
7410 1 nostri progetti ¢ le nostre
abilita: moltdinoi (per fortuna
non tutti) eredono che dedicare
energie alla “comunicazione™
sk perder tempo. Dal low lato
le banche non si scomodano
dai loro comodiuftici perscen-
dere nelle fabbriche e vedere
se impresa poggia davvero
su basi concrete
di partecipazione s
lavoratori. di clima, ecc. Pre-

ad esempio

tiva det

lenseono leggere aleuni fogli ¢
decreta esso, senza fare lo
storzo di capire. Come se non
bastasse. infine a questo qua-
dro fosco bisogna aggiungere
anche | parametri imposti da
Basilea 2. gia molto vineslanti
ai tempi in cui entrarono in
e, Hgurnamoct adesso. .,

VIg

E le Isttuzioni. anche in que-
sto caso, non brillano per sol-
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lecitudine. Anzi. Le voglio
citare "episodio pit recenle,
I"ennesima mortificazione
per il nostro mondo. Faccio
riferimento al honus sid eredito
d ‘imposta per le attivita di ri-
cerca e sviluppo promesso dal
Governo. Nella forma iniziale
questo provvedimento era par-
s0 un’ottima opportunita olire
che uno stimolo per le piccole
imprese a strutturarsi in forma
pitk matura ed organizzata. Por
¢E stato Mamare epilogo: la
promessa si ¢ sgonfiata e con
il celeberrimo “click-day
risorse promesse sono imme-
diatamente (ed ingiustamente)
svanite.

¢

E i rapporti con il Modern
Retail?

Nel rapporto tra PMI e GDO
torna a pesare la
quazione dimensionale esi-
stente nelle relazioni con gh
Istituts di Credito. Un recente
studio Ismea, teso ad indivi-

SICSS spere-

tena del valo-
re le quote auribuibili ai vari
soggetti, ha messo in luce un
risultato a dir poco spiazzante,
Fatto mfatti 100 il prezzo di
vendita a seaffale, I'incidenza
del prezzo agricolo si attesta
tra il 13 ed il 16%, quello delle
di trasformazione é di circa
11 23%. 11% il peso dei costi
dellalogistica, mentre il restan-
te 53% ¢ riconducibile all*ano
di vendita, Questo perché la
Distribuzione ha costruito ¢ or-
chestrato intomo ai momenti di
consumao delle vere sovrastrut-

duare nella ¢

[n tema (fi rHHHF'1‘(;’:)‘/11.’!1(').’1'(f:a’ruﬂl"

dei mercati chiediamo trasparenza, un

gentlemen agreement, un atteggiamento pits etico

)

€4

Si corve il vischio di sdoganare

[formaggi senza latte e carni di

dubbia provenienza b3

ture, trasformando un’attivita
commerciale in qualcosa che
oggi ¢ pit un’attivita finan-
ziaria. Ma anche all’estero
gl equilibri tra produzione ¢
distribuzione cominciano a

scriechiolare. Lo dimostra 1l
fatto che circa un anno fa 1l
Parlamento Europeo ha pub-
blicato una dichiarazione in cui
tra "altro —chiede di avviare
uno studio sugli effeti che la
concentrazione del settore dei
Supermercati nell’ Unione Eu-
ropea staavendo net confronti,
soprattutto, delle piccole azien-
de. dei produtton agneoli. dei
lavoratori e dei consumatort,
Sicominciano a proporre azio-
ni adeguate. anche a livello
regolamentare, per impedire
qualsiasi abuso di posizione
dominante o altri effenti nega-
tivi su tali classi di operatori,
Richieste giustificate — spicga
la dichiarazione - dal fatto che
1 grandi Supermercati stan-
ido del loro potere
O per mantenere
livelli insostenibilmente bassi

no abu
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| prezzi comisposth an formitors,
imponendo loro condizioni ini-
que, ¢ rivelandosi veri ¢ propr
“guardiani del mercato™, Cosi
impediscono, lentamente ma
e

swrabilmente, 'ac

mercato di chi “non
stare al loro groco™,
Come vede, il probler

acquistando dimensioni so-
vrannazionali per cui oceorre
rncorrere ad una strumentalita
giuridica condivisa che rego-
lamenti al meglio la situazione
non solantoa livello locale, ma
comunitario, Non chiediamo
una cor:

a preferenziale, ma
regole chiare in tema di auto-
regolamentazione del mercati,
in altet termini una gentlemen

agreement. unatteggiamento pit
eticodaparte dinti gh anon, mi-
ratoall obietivo comune di creare
valore per il nostro cliente, cioe il
consurmatore, Anche in conside-
rzione del fato che DO e GDO
hanno bisogno dell’ Industria per
rilanciare i consumi ¢ non solo
per risolvere i problemi contin-
genti diredditivita.
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