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Per uno sguards allargoka su-
gli argamens &ﬁmﬁ que
o mim;!.::;i segnaliome il
R ] oersa di Lefuror

PL-OS07-004 (Internoziona-
brrazion= del retail)

wwrw. largoconsumo.info/
perearsi

% incrnazionalizza-
L zrone del setone ali-
MENLIre € in pastic-

lare delle piccole ¢

medie imprese impegnale su
questo frome rappresents
obietlive srategico per il no-
stro Paese. 5e e & res0 contn
il Governg, che con | istitu-
zione del Ministere del
_omimerchin infernazionale]

T reonosciuts assoluta ne-
cessith della promozione al-
I"estero del made i haly. Ma
sopratiulto o sa bene Unio-
nAlimentari-Confapi
{Umione nazionale della pic-
cola & media industria ali-
mentare), che da anni agisce
per Favorire 'export delle
pmi italiane del settose alj-
mentane & per supporars nel
lora sviluppo. L'Unione na-
ponale della piccola ¢ media
impresa alimeniare & un’as-
sociazions di imprenditori
che tutela e promuove g in-
1eressi gconomici e sociali
delle piccole @ medie indu-
strie italiane del seare
agroalimentare. Rappresenta
circa 200K} imprese associabe
al sistemna WERIETE, che pos-
sono beneficise di memeros
strummentt a supparto dellatti-
vili: una stabile rete di rap-
porti istituzionali, nazional e
cormunitan; la<tipula del ron-
trafto collettivo nazionale di
lavaro per gli adden delle
prd dell” alimemare; assistens
i legale specializzat nel sei-
LOre; ASSISIENTA & PIORGZICNS
delle pratiche dv import-ex-
pot; informazions e aggior-
NMEns; COMsi & SEminan,
Llusgorizzions & promadr-

IMPRESE E INNOVAZIONE

L’alimentare che esporta

di Barbara Alnls

ce dell"Uep (UnionAlimenta-
T export programl, progeio
per b vaborizszione dell™ali-
mentare italiano all’estero
giunte alla 137 edizione ¢ ba-
sato su due fondamentali stru-
menh: |4 Bupers Guide o gh
mcontri face 1o face con
buyers stranien. La gusda. cui
possoma aderire bute le pacoo-
e e medie imprese agroali-
mentan nahane, viene pubbli-
cata annualmente (& appena
uscita la versione ECIJS} e sl
presenta come un catalogo in
cui be aziende rovane visibi-
litd e possonc comunicare le
carasteristiche dei propo pro-
o, b fascia di mercato cui
appartengono, il valure d'af-
far, il metodo prefento di di-
stribuzione e gli imballaggi,
atlraverso una pging grafica
€ una scheda tecnica. Pubbli-
cata in 4.000 copie e rradoata
in § lingue, viena distribuita
da UnionAhmentan o impor-
tor, grossisti, centrali dac-
quiste, distributon, soceti di
Cilenng ¢ mstoruzione, non-
ché naturalmente alla grande
distribuzione di numerosi
Paesi europei. nord ¢ sudame-
ricund & asiatci,

Risultati

dai contatti

Loy acopo della guida & di
callurare |"attenzione e 1'in-
teresse di posengiali clienti in
it il mondae, ma anche ¢
soprattullo di stimolare glhi
incontri e be rranative com-
merciali. Per semplificare
Quests seconda fase, che in
termini sig economici che
culturaly potrebbe costituire
un impedimento alla buona
rivscita degli rapport com-
merciali delle prm, UnionaA-
limentan, all*interno dell ex-
port program, promaose ire
maments di inconirs annuali
i Milano ¢ 2 Roma, presso
I"Hotel Hiltan Rome Arpord

e il Movalel Milano Est. Le
aziende segnalate dui buyer
eslari VERRONG Conlattate e
fane incomrare con i poen-
ziali clienti, con il supporio
di interpreni specializzati. In
una sola glomata divenia co-
si possibile prendere comang
e conascere buyers di diverse
naziomality, spesso altrimenti
difficiimente raggiungibili da
parte di una pron, «Cuest'an-
no il numero dei buyer, pro-
vensentl da eita Buropa e dal
Mord- America, & aumentato
significativamente sispelto
agh anni precadenti, cosl oo-
me il lore livello qualitani-
i, ha dichiarate con soddi-
sfazione Fabrizio Marian-
toni, funziomacio di UnionA-
limentan e responsabile del-
I"Uep. | prossimi inconiri so-
nc previst per i mesi di mar-
o0 e giugno 2008,

La valorizzazione dell®sx-
port ageoalimentare italiano,
favorita dalle istiuzioni ¢ da
imiziative come quella di
UnignAlimentir, ha gid
portala incoraggianti risulia-
ti nelle scorse anno 2007,
duranie il quale si & registra-
Lo una consistente accelera-
zione pari al 4,2%. Non si
ratta solo di semplificare le
procedure ¢ alleggerire gh
oner fiscaly, Puntare sull’ex-
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port wuol dire dispors a su-
perare barriere peografiche,
linguistiche & cullurali, | no-
st prodot dell’enogastro-
MOMia 50N0 COR0SCiul & ap-
prezzati nel mondo, ma a
questa oltima collocazione
del brand ltalia, non corn-
sponde ancora una adeguaty
csporiazions, Questa man-
CANLd rAPPrEsenta una op-
poriunitd per le piccole e me-
die imprese italiane, purché
sappiano comprendere le
sirmegie delle catene di di-
stribuzione esiere, emring in
conlatld con le persone chia-
ve della distribuzione e Sing
in grado di far conoscers la
propria azienda e | propri
prodoti. Lexport program
di Union Alimentarn si offre
COME SUPPOTLO per fulle que-
ste operazioni. «Le nosire
imprese, sopratlutto di pic-
cole e medie dimenzioni -
sottolinea il presideme di
LnignAlimentan, Renato
Bonaglia -, hanno bisogno
di misure concrete, commer-
ciali pio che di natura diplo-
matica. Pur riconoscendo la
vloned governativa & dare
del made in ltaly un'imma-
Zine nuova & pil completa, il
risehio & che wesoni e missio-
ni di caratiere prevalente-
meme polines s allontaning
dalle finalith commerciali
per le quali dovrebbero esse-
re sorte, Gli obiettivi dovreb-
bero essere supportati da una
LLﬂl‘IEﬂiH comune, semplice &
lineare. Mi riferisco, per
esempio a progetti volti a
CICWre Comarti tea anori di fi-
liera, a semplificare le trafile
burocratiche, u formmare le ri-
sorse umane interne all*a-
zienda. E quesa Ia direzione
che dovrebbe seguire la poli-
o governatival accanlo ai
grandi accordi, occorme risol-
vere una miniade di semplici
prodlemi che weon pertrog-
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